
Kampanje
rapport

Go Your Own
Way – del 1
14. April – 16. mai



Mål for kampanjane 
våre

Gjennom vårt kampanjearbeid skal vi skape reiselyst til 
FjordKysten og Sunnfjord, heile året. Vi skal vere eit 
attraktivt val for kvalitetsbevisste gjestar som etterspør ekte 
opplevingar, og som er gode bidragsytarar til lokal 
verdiskaping. 

Annonsekampanjene våre vert i hovudsak synleg på 
kanalane facebook, Instagram, google. Vi kan i enkelte 
tilfelle også nytte andre kanalar slik som snapchat, tiktok og 
youtube.



Landingsside for kampanjen:
https://www.fjordnorway.com/no/kampanje/fjordkysten-og-sunnfjord/go-your-own-way-
https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/toppturar-som-tek-pusten-fra-deg

Produkt: Friluftsliv, parferie, 

familieferie 

Tema: Go your own way – med 

fokus på sommaropplevingar

Språk: Norsk

Format: bilete- og videoannonse

Kanalar: Meta

Tidsperiode: 14. april – 16. mai

Kampanjemål: Nå ut til nordmenn, samt 

hente inn data for å køyre re-targeting på 
samme målgruppe i del 2. 

Målsetting: Kampanjen har som fokus å få 

nordmenn til å legge ferieplanene sine til 
Fjordkysten og Sunnfjord. 

Målgruppe: Norge

Go your
own way

*Visit FjordKysten og Sunnfjord stod for alle kostnadar i kampanjen
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Resultat Meta

Annonsevisningar Annonseklikk til 
landingssida

Rekkevidde Kostnad per klikk

0,45407 656 33 421 194 520

Kampanjeperiode: 14. april – 16. mai



Resultat web

127 769 37 498 89,65%

Visningar Aktive brukare Engasjement Tid per økt

2 minutt og 
40 sekund

Kampanjeperiode: 14. april – 16. mai



Topp 20 mest 
besøkte sidene 

gjennom 
kampanje-
perioden
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