Reiselivsforum Sunnfjord, 22. oktober 2024

Desse møtte:	
Marita Solheim, Nils Einar Kjøsnes, Trond Ueland, Solfrid Trå, Liv Janne Bell, Knut Huus (3 møtande), Malene Fugle (2 møtande), Kristine Hjelmebrekke, Kari Støfringsdal (2 møtande), Camilla Aasen, Finn Årdal, Kåre Åmot (2 møtande), 

PROGRAM
1. Presentasjon ved Marita Solheim, dagleg leiar Visit FjordKysten og Sunnfjord. Innhald var om arbeidet til destinasjonsselskapet, og om trendar og bakgrunn for framlegg til Vegkart for Fjordkysten og Sunnfjord 2025-2030.
2. Gruppearbeid: Kva betyr hovudsatsingsområda i Vegkartet for reiselivet i Sunnfjord ?

Innspel gruppearbeid 

Gruppe 5

#1 Berekraftig reisemål
Lokalsamfunn, lokamat, bruke lokale ressursar som blir produsert på staden. Lenger sesong – får utnytta eksisterande ressursar. Merka turstiar (treng skiltast). Har stort potensiale i å arrangere toppturar, naturen er her. Utvider sesongen for eksisterande hytter t.d. MÅ kunne bu og leve her heile året, heilårleg.

#2 Styrka samhandling
Heilheitleg reiseliv. Døme: Visit Jølster døme på styrka samhandling. Erfaringsutveksling m.m. Kontakt og samarb. Med destinasjonsselskapet. Viktig at kommunen er med å jobber i samme retning.

#3 Bygge merkevare for å skape reiselyst og attraksjonskraft
Fortsette arbeidet, er på rett veg

#4 Marknadsføring og sal mot turoperatørar og bedrifter
Veldig viktig å utvide sesongen. Lettare å ha ope for små grupper som forhåndsbooker. Type temareiser. Om ein samarbeider, treng ikkje kvar enkelt ha ope heile året.

#5 Innhaldsutvikling
Svært viktig. Må kollektivt satse på at ein skal ha ope i ein utvida sesong eller heile året. Kanskje skape arrangement ilag?


#6 Destinasjons- og produktutvikling
Stimulere til aktivitetar heile året, då får ein fleire heilårs ansatte 

#7 Ein tilgjengeleg destinasjon
Tilgang på fly, buss, t.d. flybussen viktig, at bussane går ofte.

Gruppe 4

#1 Berekraftig reisemål
Styre gjesten meir, få gjesten til å bli lenger, ha meir å tilby av opplevingar. Bli flinkare på pakketering, aktivitetar og samarbeid mellom fleire aktørar. Bedriftene har eit samfunnsansvar for å lage heilårs arbeidsplassar, slik at folk bu her

#2 Styrka samhandling
VM i vektløfting 2025. Samarbeide om å legge til rette for og skape arrangement. Alle arrangement skaper samhandling.

#3 Bygge merkevare for å skape reiselyst og attraksjonskraft
Ja, det må vi!

#4 Marknadsføring og sal mot turoperatørar og bedrifter
Pakktering, styre gjesten meir, gode nettsider der dei kan booke meir, kva skjer rundt av aktivitetar og opplevingar.

#5 Innhaldsutvikling
«Destinasjon Jølster 2026». Ønsker å få til ei heilheitleg satsing på Jølster som destinasjon: Festival i skuldersesong. Lage til ein fjellturfestival (blir skipa eit AS), ein på hausten og på sikt også på vinteren. Astrup. Må lagast ein prosjektplan (idé i strategisk næringsplan for Sunnfjord, er ikkje start opp enno).

#6 Destinasjons- og produktutvikling

#7 Ein tilgjengeleg destinasjon
Må ha opne tilbod heile året / i ein utvida sesong.

Gruppe 3

#1 Berekraftig reisemål
Legge til rette for bruk som ikkje forringar dei naturveridane ein har i dag. Må bevare desse. Tilrettelegging av stiar. Store naturinngrep.

#2 Styrka samhandling
Sjølv om gjestar har base i Sunnfjord, så søker dei opplevingar i eit mykje større område. Etterspør aktivitear i eit mykje større område. Må fungere som ambassadørar for breidden av tilbod.
Viktig å fasilitere kjennskap mellom bedriftene, type visningsturar mellom bedriftene. 

#3 Bygge merkevare for å skape reiselyst og attraksjonskraft
Differensiere mellom Jølster, Førde, Gaular, Naustdal etc., ikkje alltid like relevant med Sunnfjord som reisemål. T.d. splitte meir opp i den digitale visningsture verktøyet.

#4 Marknadsføring og sal mot turoperatørar og bedrifter

#5 Innhaldsutvikling
Pakketering er ei utfordring. Jølster 365, utvikla fleire pakkar, men det manglar presentasjon og bookingplattform etc.

#6 Destinasjons- og produktutvikling

#7 Ein tilgjengeleg destinasjon


Gruppe 2

#1 Berekraftig reisemål
Bevisst på samspel med lokalbefolkning. Fokusere på at ein har lagt til rette nokre plassar, og at ein kan vise til det først. Td parkering til toppturar.

#2 Styrka samhandling
Viktig at ein har forum der aktørane kan møtast og pratast, Viktig at det er samhandling mellom kommunen, Sunnfjord Utvikling og dest.selskapet.

#3 Bygge merkevare for å skape reiselyst og attraksjonskraft
Fortesette å produsere godt innhald, film og bileter. Ta ei aktiv rolle i sosiale media. Bygge merkevare kring Astrup, natur, bre, Jølstravatnet, Jølstraaure, Topp Tur.

#4 Marknadsføring og sal mot turoperatørar og bedrifter
Bruke skuldersesongane og fokusere på Topp Tur, også om vinteren.

#5 Innhaldsutvikling
Gode pakkar som gjere at folk blir lenger i Sunnfjord. Kan ha Sunnfjord som base, men også som destinasjon.

#6 Destinasjons- og produktutvikling
Ja, det må vi!

#7 Ein tilgjengeleg destinasjon
Vere tilgjengeleg og synleg på nett. Bruke andre typar SoMe enn i dag. Snapchat er unytta mot spesielt unge. Instagram. Kan kjøpe synlegheit.


Gruppe 1

#1 Berekraftig reisemål
Vi har ingen overturisme pr i dag. Er eit pluss for oss. God plass.

#2 Styrka samhandling
Få ut felles informasjon om kva ein planlegg og kva som skjer.

#3 Bygge merkevare for å skape reiselyst og attraksjonskraft Arrangement i skuldersesong for å dra gjestar og bygge merkevare, nett slik som t.d. Jølster Aurefiskfestival. Kva har vi på vårt reisemål som vi kan bygge merkevare på? Ha nokre fyrtårn ein kan bli kjent for. Uutnytta potensiale fortsatt både i Astrup (Astruprute, Astrup heile året etc. Kva kan gjere Sunnfjord meir kjent enn i dag. Stor styrke at ein har ein urørt natur pr i dag, det er ganske unikt i seg sjølv i dag. Viktig å ta vare på.

Geocaching, Fjelltoppjakten. Utnytte at mange bruker apper for å planlegge kvar dei skal dra. Også apper for bubilturistar m.m. Korleis utnytte dette til å promotere reisemåla?

#4 Marknadsføring og sal mot turoperatørar og bedrifter

#5 Innhaldsutvikling
Kort veg frå kyst til bre, og kan gjere mykje innanfor eit avgrensa område. Marknadsføre sykkelturisme, t.d. sørsida av Jølstravatnet, Viksdalen. Synleggjere breidda av aktivitetar innan eitt og samme område (mat, fiske etc.)
#6 Destinasjons- og produktutvikling

#7 Ein tilgjengeleg destinasjon
Samordna planlegging. Kombinere å sykle t.d. ein veg, og ta båt den andre vegen. Har lite busstransport og komme seg fram
Lettare å booke, ha god bookingsystem. Også henvise til andre opplevingar ein kan booke i nærleiken.
Korleis stoppe strømmen av turistar som er på veg mellom Sogn og Nordfjord / Geiranger.

Andre stadar har eit meir systematisk arbeid med å trekke til seg arrangement, gir god verdiskaping. Koordinert satsing og samhandling for å få dette til, spesielt for å fylle opp i skuldersesongen. Kven kan finansiere denne jobben? Det offenteleg, SU, eller ein større tyngre aktør? Treng ei profesjonalisering av arrangørrolla, er for krevande for det frivillige i dag (byråkrati, finansiering, lobbyering etc.).

Må bruke det dårleg veret vi har på ein eller annan måte. Badstu er døme på ein attraktiv aktivitet når det er masse ver.
Verdens reinaste regn?
Fossane blir mykje større og finare når det er mykje regn.
Fokus på nasjonalparkar og verna område.


